
TU PRÓXIMO MERCADO EMPIEZA AQUÍ.

ENTRADA EN MERCADOS INTERNACIONALES

Lo que las empresas
europeas suelen
subestimar al entrar
en México
México no es simplemente otro mercado al que entrar.
Es un mercado que puede obligarte a replantear cómo hacerlo.

LA PREGUNTA YA NO ES
SI MÉXICO ES ATRACTIVO.
LA PREGUNTA ES SI TU
MODELO DE NEGOCIO PUEDE
ACCEDER A ESA OPORTUNIDAD.

ANÁLISIS CON
FUNDAMENTO

PERSPECTIVA
ESTRATÉGICA

IMPACTO
PRÁCTICO

ORIENTADO AL
CRECIMIENTO

Respaldados por
datos, experiencia
y fuentes fiables.

Vamos más allá de
las cifras para
entender qué facilita
el acceso.

Convertimos el
análisis en
decisiones que
abren el acceso.

Ayudamos a las
empresas a entrar
con claridad y crecer
con propósito.
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TU PRÓXIMO MERCADO EMPIEZA AQUÍ.

ENTRADA EN MERCADOS INTERNACIONALES INTRODUCCIÓN

La pregunta
ya no es si
México es
atractivo.

LA PREGUNTA ES SI
TU MODELO DE
NEGOCIO PUEDE
ACCEDER A ESA
OPORTUNIDAD.

México ofrece escala, proximidad, talento y una economía
en crecimiento. El verdadero reto no es la oportunidad,
sino tu capacidad para acceder a ella.

POR QUÉ IMPORTA
Muchas empresas europeas abordan México
como una extensión de su mercado de origen.
Pero México tiene sus propias reglas: comerciales,
regulatorias, operativas y culturales.
El éxito corresponde a quienes adaptan su modelo
al mercado, y no al revés.

TRES RAZONES POR LAS QUE EL ACCESO ES EL VERDADERO RETO

NO BASTA
CON ENTRAR.

UN MISMO MODELO NO
SIRVE PARA TODOS
LOS MERCADOS.

EL ACCESO REQUIERE
ESTRATEGIA.

Entrar es el comienzo. El verdadero
camino empieza al acceder a la
distribución, los clientes, el talento,
los permisos y quienes toman
las decisiones.

Lo que funciona en Europa rara vez
funciona en México sin ajustes.
Las dinámicas locales, los incentivos
y las relaciones determinan
el resultado.

No basta con tener un producto.
Hay que construir la vía adecuada
hacia el mercado, con los socios,
la estructura y el momento
adecuados.

AHÍ ES DONDE ENTRAR EN UN MERCADO
SE CONVIERTE EN

ACCESO AL MERCADO.
Y ahí es donde creamos valor.
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El mercado es nacional.
La oportunidad es regional.
El primer supuesto es sencillo: «Vamos a entrar en México».

En realidad, la empresa está tomando una serie de decisiones sobre dónde se encuentran
realmente las oportunidades, los clientes, las capacidades y las vías de acceso.

México es un gran mercado nacional, pero la actividad económica y la inversión no se
distribuyen de manera uniforme por todo el país.

En 2025, la Ciudad de México concentró el 54,8 % de los flujos de inversión extranjera
directa del país. Otras regiones han desarrollado ecosistemas industriales y comerciales
muy diferentes.
Por ello, el U.S. Commercial Service recomienda un enfoque regional y destaca la Ciudad
de México, Guadalajara, Monterrey y Baja California como centros comerciales diferenciados.

Para una empresa europea, la pregunta no debería ser simplemente:

¿Qué tamaño tiene el mercado mexicano?

Debería ser:

¿En qué parte de México podemos acceder
realmente a nuestra oportunidad?

La respuesta puede determinar dónde vender, dónde desarrollar alianzas, dónde establecer
operaciones y dónde invertir primero.

La dimensión del mercado mexicano es nacional.
La oportunidad es regional.

NMA INSIGHT 3 NEXTMARKETACCESS.COM
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